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Dados do mercado online
como base de vantagem
competitiva

Enquanto muitos observam o mercado, poucos
o entendem de verdade. O WebPrice Reports
apresenta analises aprofundadas, extraidas de
uma base de dados proprietaria com bilh6es
de ofertas do e-commerce brasileiro, servindo
como ponto de partida para identificar
oportunidades reais e transformar
conhecimento em vantagem competitiva.
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Este estudo nasce de 14 anos
provendo inteligéncia para as
maiores marcas da industria

e do varejo no mundo

Nossos escritérios

Brasil

México

Estados
Unidos

UWlebGlobal

O WebPrice Reports faz parte do escopo de servicos oferecidos
pela WebGlobal, maior empresa de monitoramento online da
América Latina, com mais de 14 anos de experiéncia no
fornecimento de dados e inteligéncia de mercado para
empresas lideres em seus segmentos. Com uma estrutura
robusta e tecnologia proprietaria, monitoramos diariamente
milhdes de ofertas, cobrindo o mercado relevante e
exportando dados e analises para 17 paises.

O estudo apresenta dados do e-commerce brasileiro sob
diversas perspectivas, incluindo marcas, canais de venda,
sellers e produtos, permitindo a compreensao da dinamica do
mercado, identificacdo de oportunidades e monitoramento dos
principais players do setor.

Esta edicao é uma versao gratuita, desenvolvida especialmente
para os participantes do Forum ECBR 2025. Caso deseje ter
acesso a outras analises nao abordadas nesta edicao, é
possivel adquirir uma versao personalizada, de acordo com as
necessidades da sua empresa. Contate nossos especialistas
através do e-mail consulting@webglobal.com.br para mais
informacdes.
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M et 0 d 0 I 0 i u Este estudo foi desenvolvido a partir de dados publicos coletados diariamente nos
g principais e-commerces e marketplaces do Brasil. As informacdes incluem marcas,
Nossa Abordagem Analitica canais de venda, sellers e produtos, que sao tratadas e estruturadas para gerar

uma inteligéncia de mercado confiavel, atualizada e acionavel.

(1) COLETA
Utilizamos Big Data §
para capturar todos —==

os dados relevantes. -

I

I

= \ ‘ (3) INSIGHT
Analisamos as
informaces com a
expertise dos
nossos consultores
(2) TRATAMENTO PELE [ Eiliger e
Estruturamos estes dados utilizando IA para Riileipiiusidiie:
uma extra¢ao e reconhecimento de padrdes.

UWiebGlobal
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Carta aos leitores

O varejo digital brasileiro vive uma fase de amadurecimento acelerado. Em meio a consolidacao de grandes

E m b u rq u e n 0 players e o surgimento de novos entrantes, o e-commerce tem sido palco de estratégias cada vez mais sofisticadas.
Segundo dados da ABComm, o setor ultrapassou a marca de R$ 200 bilhdes em 2024, com proje¢des otimistas
mun d 0 d a para 2025, impulsionado especialmente pelo crescimento em categorias de bens duraveis e tecnologia. Mas por

tras dos numeros, o que realmente dita o sucesso das marcas nesse ambiente hipercompetitivo?

hipercompetitividade

Mais do que presenca digital, o diferencial esta em conhecer o mercado com profundidade, antecipando
tendéncias e se posicionando estrategicamente. Em um ecossistema onde preco, sortimento e visibilidade mudam
a cada instante, ter acesso a dados atualizados, confidveis e acionaveis deixou de ser um luxo para se tornar uma
necessidade.

O WebPrice Reports foi criado com um objetivo claro: entregar inteligéncia de mercado para quem toma decisdes,
com base em um monitoramento robusto e continuo do e-commerce brasileiro. Este material reine uma selecao
de analises sobre algumas das principais categorias de produtos, acompanhadas de insights estratégicos que
ajudam a entender ndo apenas o que esta acontecendo, mas, sobretudo, por que esta acontecendo.

Esperamos que cada informagdo aqui apresentada sirva como um ponto de partida para inspirar o uso de dados e
decisdes mais assertivas. Se ao final deste relatério vocé sentir que pode explorar ainda mais oportunidades com
base em dados, saiba que estamos prontos para te apoiar em projetos mais ousados e discussdes mais ricas.

Boa leitura!

Lucas Leite Joao Vellinho

Gerente de Projetos Consultor Sénior

UlebGlobal WebPrice Reports |  Edicao ECBR Julho 2025



0 que sera
apresentado
nesta edicado

Visdo macro do e-commerce no Brasil

Saiba os big numbers do mercado digital brasileiro.

Anadlise de categorias selecionadas

Aprofundamento analitico das categorias mais relevantes
a nivel de share de faturamento.

Especial Black Friday

Entenda como foi um dos periodos mais relevantes do
varejo digital em 2024 e o que esperar para 2025.

¢ & o 9

Sintese dos principais insights

Compilado de tudo que foi abordado neste estudo.
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Visdo macro do

e-commerce no
Brasil
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0 faturamento do e-commerce brasileiro deve chegar a quase REREERNLBES
em 2025, com crescimento nominal de 15% vs. 2024, o maior desde 2021

Este cenario é impulsionado principalmente por um aumento no numero de pedidos e no ticket médio, sugerindo que estratégias
de fidelizacao e recorréncia estao funcionando.

+15%

Realizado 2024 Previsao 2025
<S>
D @
%
R$204,3 bilhdes R$234,9 bilhoes
(Faturamento) (Faturamento)

N N
=4 =4

414,9 milhées  R$492,40 435,6 milhdes  R$539,28
(Pedidos) (Ticket Médio) (Pedidos)  (Ticket Médio)

31

31

2021 Q Q
2020
91,3 milhoes 94,05 milhoes
2019 (Compradores) (Compradores)

Fonte: Abcomm
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0 Brasil é Il EELI Gl na

America Latina e apresenta

de comportamento

Norte - 4%
Nordeste — 18%

Pais responde por 55% das
vendas no e-commerce da
América Latina em 2024, sendo
que apenas a regiao Sudeste
representa 56% deste volume.

C.0.-7%
Sudeste — 56%

Sul - 16%

Quando analisamos os canais de venda
mais relevantes pela quantidade de
acessos em novembro de 2024, todos
sao marketplaces com um vasto
catalogo de categorias de produtos.

UWlebGlobal

Experiéncia mobile é decisiva para as vendas online, representando
72% das compras em 2024. Um dos fatores influentes é a adog¢ao
de métodos praticos e ageis de pagamento como o Pix.

7%1%
8% Pix
Crédito Nacional
10% 40% Crédito Internacional
Boleto
Carteira Digital
e Débito & BNPL
mercado ﬁ
livre Sheres
264M 239M 149M 84M 84M

Fonte: PCMI - Payments & Commerce Market Intelligence
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Eletrodomeésticos e Telefonia movimentardo mais de 7418 em 2025,

acima de ELEN S LR -1 ER GG )

Mesmo com niveis altos de taxas de juros e pessimismo sobre o momento macroecondémico, o0 consumo das principais categorias de produtos tende a aumentar,
especialmente bens duraveis e itens com tecnologia embarcada.

Share de faturamento por categoria no e-commerce brasileiro (2024)

“Geracéo Z influencia 6 a cada 10

Eletrodomésticos

compras de eletrodomésticos”
Telefonia
Casa e Decoracao
Informaética , .

~ “Eletros: venda de eletrodomésticos sobe

Eletronicos ESTADAQ = 0 441 ”

5% no 1°tri de 2025
Moda e Acessorio
Beleza e Saude
Esportes @\ “Maior marca chinesa de celulares

. . BRASIL inicia vendas no Brasil”
Alimentacdo
Jogos
Cultura
Outras
Fonte: Abcomm

0% 10% 20% * - . .
Previsdo com base na estimativa de faturamento de 2025 e share de 2024
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Andlise de
categorias
selecionadas R
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JGLOInENE é a categoria de maior relevancia no varejo online

brasileiro, representando PAR ORI Il i G R G140 N1 41 P2

Faturamento de Eletrodomésticos (em Bilhoes)

R$ 36.5

R$ 30.1
R$ 26.5

R$ 40.1

2021

UWlebGlobal

2022

2023

2024

2025
(Previsao)

_» Previsao de +R$ 46 Bi em 2025

Crescimento em linha com a média do e-commerce nacional, porém
depende da superacdo de desafios macroeconémicos, tais como controle
da inflacao, reducdo das taxas de juros e estabilidade cambial.

Catalisadores de Crescimento

()
%[O

CLIMA

Produtos como ar-condicionado,
geladeira, ventilador e circulador
foram responsaveis por 37,8% do
incremento no faturamento da
categoria no 1° semestre de 2024.

WlebPrice Reports

o

RENOVACAO

O ciclo de substituicao acelerado
de produtos adquiridos durante
a pandemia tem gerado novas
oportunidades, principalmente
para linha branca.

Fontes: Abcomm e E-commerce Brasil
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Buscas e preco revelam oportunidades tanto para estrategias promocionais de
alto giro, quanto para posicionamento premium com énfase em valor percebido

A categoria de Telefonia ocupa a lideranca absoluta de buscas (7,2 milhdes), quase o triplo do segundo colocado (Ar-Condicionado). Seu pre¢o mediano de R$ 1.803,00
mostra que, apesar do alto valor, ha forte intencao de compra - reflexo da constante renovacao tecnoldgica e da centralidade do smartphone na vida digital dos
brasileiros.

Por sua vez, a categoria de Eletrodomésticos apresenta alta demanda e grande varia¢do de precos, estando em 9 dos 20 itens mais buscados. O consumo de produtos de
ticket médio elevado, como Ar-Condicionado e Maquina de Lavar Roupas, indica uma demanda aquecida impulsionada por parcelamentos e eventos sazonais,
enquanto eletroportateis de giro rapido como Aspirador de P6 podem servir como porta de entrada para marcas novas no e-commerce.

Top-20 produtos mais buscados no 1° semestre de 2024

I Buscas Preco Mediano
8 R$ 4.000
7 R$ 3.500
6 R$ 3.000
g5 R$ 2.500
é 4 R$ 2.000
3 R$ 1.500
2 I I RS 1.000
1 . . l H o
0 H = - mm B B O as = s =m O =ss Ewm
R o & @ o & o S >
Q O(\ \@b@ 00 &Qp & P %@« & \},bb e@ ,006 <& <<o 07,@ Jq @b & .&é\“
’Z;\& 6\0 (QQI @KQ‘ éQ @ (./\61 Q:z‘ 4 éO 3 660 Q‘o QO @ \)
2N s N3 & ¢ & N N ¥ c)\’& i ®
SR 2 & S N A
» S « SIS &3 S SO
12 y N AQ’(\ (\Q’b (-’0(\ Y <,)\>Q
A\ <«©

Fonte: E-commerce Brasil
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Marcas premium
apresentam uma
presenca digital
relevante, reforcando
a dominancia de itens
de alto valor agregado
e apelo tecnoldgico
nesse segmento.

UlebGlobal

Share of Traffic | Web & App Android | Eletronicos & Eletrodomésticos | Canal Préprio & Varejo Especializado

W‘E 2,60%

SHOP

BRASTEMP

3,00% 2,80% 2,40%

@ Consul

Terabyle .
1,50% 1,00%
2,40%
© 8L
1,20% 1,00%
FRIGELAR
2,10% 0,90% 0,90%
Outros

11,50%

WebPrice Reports |

Empresas que aprimoram canais proprios e otimizam seus anuncios nos marketplaces
tém registrado aumentos de conversdo de até 25% em poucas semanas

Fabricantes
tradicionais disputam
atencdo com varejistas
especializados,
representando um
desafio das marcas em
atrair trafego direto e
reduzir dependéncia
dos marketplaces.

Fontes: Conversion e
E-commerce Brasil
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8 marcas representam do volume de ofertas disponiveis online

Participacdo de ofertas por marca @ Lg, lider em ofertas, possui um volume 23% maior do que a Springer
Midea (segunda colocada).

€ Mesmo com nimero inferior de SKUs comparado as outras 6 marcas,
% GRee Philco e TCL representam juntas 12% do volume de ofertas.
3% ‘elgin
9%
O mercado de ar-condicionado no Brasil possui uma alta segmentacdo
a nivel de canais e marcas, apresentando um alto volume de

Outras @ LG concorréncia e necessidade de bom posicionamento em operagdes e
marcas mix completo.

31% Apesar dessa diversidade, o mercado é altamente concentrado, onde 8

marcas representam 61% do mix de SKUs disponibilizados e 69% do
total de ofertas no mercado. Esse cenario indica uma consolidacao
entre as marcas lideres, gerando uma competicdo acirrada e
estratégica.

Philco

7%

Fonte: Sistema WebPrice
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Aparelhos com capacidade inferior ou igual a 25.000 BTUs representam g¥&Z} do
mercado (em numero de SKUs) e g£473 do volume de ofertas

@ Menos de 1/5 das marcas ndo possuem SKUs do €@ 30% das marcas possuem
tipo Split Hi-wall, lider do mercado em ofertas. apenas SKUs do tipo inverter.
Volume de SKUs e Ofertas por Faixa de BTUs @ Volume de SKUs Volume de Ofertas
350 8.000
300 7.000
2 6.000 S
2 250 2
n 3
() ()
o 5000 £
E 200 ]
S 4.000 8
150
3.000
100
2.000
50 1.000
, I M = B =
5.000-8.000 8.500-10500 11.000-15.000 16.000-21.500 22.000-25.000 26.000-29.000 30.000-34.500 35.000-40.000 41.000-52.000 53.000-62.000 63.000-69.000 70.000-100.000 Acima de
100.000
Faixa de BTUs Fonte: Sistema WebPrice
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Mais de dos canais de venda que
comercializam Ar Condicionado sdo marketplaces

€ Os 10 principais marketplaces
concentram 2/3 das ofertas
disponiveis no mercado

Cobertura do mix de Ar Condicionados nos 10 principais marketplaces (Mais ofertas) - 1P e 3P

4 mercado\ 4 - ) 4 N ( CASAS ) 4 ) online, evidenciando a
livre eXtI'a Mmagawu BAHIA relevancia desse grupo para
o setor.
46% 58% 50% 45% 44%
(907 SKUs) (1.131 SKUs) (976 SKUs) 874 SKU (866 SKUs)
- RN /L J U 2 ) L J
Nesses 10 canais, as 8
4 (» N ( N\ N (O N ([ Y, A ‘ marcas lideres representam
N¢
Carrefour amazon m \33'0 4‘/,,, mais de 69% das ofertas
disponiveis, consolidando-
35% 28% 38% 25% 19% i .
(691 SKUS) (554 SKUS ) (751 SKUS) (495 5KUS) (371 SKUs) se como referéncia na
- AN RN 2N VRN J tomada de decisdo dos

consumidores.

Fonte: Sistema WebPrice
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Apesar de liderar em volume de ofertas e SKUs, a LG apresenta a
menor cobertura das 8 marcas, com chance de otimizacao e revisdo
por conta do numero de itens descontinuados/atualizados

Como cada uma das 8 marcas com mais ofertas esta posicionada nos 10 principais marketplaces (1P e 3P)

249 SKUs
250 + 3.500 Ofertas
67% de cobertura do mix
oo) 138 SKUs Springer 13; skys
FU”TSU +1.100 Ofertas Qicea +3.100 Ofertas

150
85% de cobertura do mix

S 75% de cobertura do mix
& 100 SKUs
3 +1.900 Ofertas T ——
o eigin s
0, .
E SAMSUNG 90 SKUs 83% de cobertura do mix q +2.000 Ofertas
~ +1.700 Ofertas 72 SKUs 81% de cobertura do mix
69% de cobertura do mix +1.900 Ofertas

96% de cobertura do mix

46 SKUs
+1.100 Ofertas

50
88% de cobertura do mix

1.000 2.000 3.000
Volume de Ofertas Fonte: Sistema WebPrice
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Apenas 8 sellers possuem juntos uma fatia superior a gZ54 das ofertas

de Ar Condicionado em marketplaces

Com o crescimento no volume de ofertas, observa-se um aumento na
diversificacao do portfélio, onde a média de marcas ofertadas cresce de
2 para 16 entre a primeira e a quarta faixa de ofertas. Além disso, a
quantidade de marketplaces trabalhados também aumenta, passando de
2 para 14, sugerindo uma correlacdo entre maior capilaridade e volume
operacional, o que pode indicar um modelo de negécios mais consolidado
e estruturado, além de apresentar maiores niveis de competicao.

Menos de 1/10 dos sellers estdo em faixas com + 100 ofertas, e eles
representam mais de 90% do volume total, reforcando a consolidacdao em
um baixo numero de sellers, forte presenca de marcas dessas empresas,
além de maiores barreiras de entrada para novos entrantes.

Exemplo disso é o fato de que apenas 8 sellers (Web Continental, Leveros,
Frio Pecas, Frigelar, Clima Rio, Central Ar, Dufrio e Adias) possuem juntos
uma representacao superior a 74% das ofertas, sendo todas presentes em
ao menos 10 canais.

UlebGlobal

Perfil de sellers por faixas de ofertas

+22.000
92%

2

e

g

" Volume de Ofertas

o

g

(0]

©

=

>

s

g + 4.000

]

o

+2.300
+1.500
5% o
1% 2%
A4
Inferior a 100 101 a 500 501 a 1.000 Acima de 1.000

Faixas de ofertas

Fonte: Sistema WebPrice
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Ofertas por Marca - 1P e 3P Ofertas por Marca - 1P
. Posicdo Marca Part. Ofertas Posicdo Marca Part. Ofertas
Mais de E187Y das ofertas
- 3 1 15% 1 15%
de Ar Condicionado sdo de o Soringer
. pringer o 2 _ 0
origem de sellers de 2 Ghicea 12% Gicea 12%
marketplaces (3P) ;  ‘elgin 9% 3 ‘elgin 9%
4  GREE 8% 4 » GRee 8%
5 7% 4[ 5 FUﬁTSU 8% J
6 7% 6 7%
4 CO A
7 FUjiTsu 5% | |7 7%
i 5% ]— 8 PDAIKIN 6%
10 Daikin 5% | 2 TeL %
10 Philco 5%
12 Springer Carrier 4%
Fonte: Sistema WebPrice

- J
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CASAS
BAHIA

Magalu

@ mueller

Maquina de SISO
lavar roupas exfira

BRASTEMP (9

Carrefour
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10 marcas possuem das ofertas, porem somente as 4 primeiras
refletem uma fatia de quase do volume disponivel no online

Participacdo de ofertas por marca @ Mueller, Brastemp e Electrolux sdo as Unicas marcas acima de

2.000 ofertas.
SAMSUNG .
- € Consul e Panasonic representam, cada uma, apenas 3% do volume
) mueller Outras wanke de SKUs do mercado.
Marcas 9%
16% 15%
O mercado de maquinas de lavar roupas no Brasil é parte de um panorama
global que também engloba aparelhos inteligentes e solu¢des sustentaveis. No
contexto nacional, esse segmento possui um desenvolvimento consideravel,
evidenciado pela ampla variedade de SKUs disponiveis, op¢des de valor agregado,
Consul e sua alta capilaridade de canais de venda no mercado online.
6% Essa diversidade se reflete tanto na oferta de modelos mais simples, que ainda
BRASTEMP (] Electrolux detém parte significativa do mercado, quanto em SKUs com tecnologia avang¢ada,
129 10% Panasonic como recursos de conectividade e inteligéncia artificial.
5% Apesar dessa variedade, o setor brasileiro € liderado por grandes marcas

nacionais e globais. Mueller, Brastemp, Electrolux e LG estdo entre as mais
atuantes do mercado, oferecendo mixes de produtos robustos e garantindo forte
presenca nos principais canais de venda online.

Fonte: Sistema WebPrice
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Faixas de capacidade entre 10,1kg ate 14kg e acima de 16kg possuem share de
ofertas proximo, porem a ultima possui uma parcela de mix inferior a
sendo ofertado por % de marcas atuantes

Volume de SKUs e Ofertas por Faixa de Capacidade (KG) @® Volume de SKUs Volume de Ofertas € Maquinas Lava e Seca
fazem parte do mix de
160 5.000
apenas 9 marcas, mas
4.500 i
140 - ja representam 1/5 das
120 4000 ofertas do mercado.
) 3.500
2 100 <
& 3.000 ¢
© 8
E 80 2500 g
= (@)
= 2000 3 € Apenas 8 marcas
1500 possuem SKUs com
40 capacidade inferior a 8kg.
1.000
20 500

0

0

Até 6 8,1a10 10,1a12 12,1a14 14,1a16 Acima de 16

Faixa de Capacidade (KG)

Fonte: Sistema WebPrice

UlebGlobal WlebPrice Reports Edigdo ECBR Julho 2025



Extra possui a maior cobertura de mix de SKUs, com a presenca
de mais de das marcas de Mdaquina de Lavar Roupa

Cobertura do mix da categoria nos 10 principais marketplaces (Mais ofertas) - 1P e 3P

4 )

mercado
livre

73%

\ (484 SKUs) J
4 )

65%

a4 I
~
extra
79%

(424 SKUs)
g "

UWlebGlobal

(524 SKUs)

I\ J
4 )

53%

4 )
CASAS
BAHIA

70%

(350 SKUs)
g J

(464 SKUs)
I\ J

4 )
slinter

52%

4 )
Magau
62%

4 )
®

62%

340 SKU
\_ 2

\ (409 SKUs) J
4 )

\ (410 SKUs) J
4 )

@ebcontinentol

49%

amazon
41%
\ (269 SKUs) )

322 SKU
\ ( s) J

WlebPrice Reports

€ Os 6 maiores canais em

volume de ofertas
representam quase 60% do
mercado. Dentre eles, apenas
Americanas possui menos de
20 marcas presentes no canal.

Nos 10 principais canais, as
4 marcas referéncia (Muller;
Brastemp; Electrolux e
Wanke) se mantém no
patamar proximo aos 50%
de representatividade.

Fonte: Sistema WebPrice
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Para Mueller, Mercado Livre é o principal canal em volume de ofertas (19%)
e cobertura do mix (90%)

Como cada uma das 4 marcas com mais ofertas esta posicionada nos 10 principais marketplaces

97%
70 de cobertura do mix
67 SKUs + 2.500 Ofertas
BRASTEMP 94% SKU mais ofertado
de cobertura do mix Lavadora de Roupa 20 Kg
59 SKUSs +1.800 Ofertas Branco Big Mueller - 220v
0,
J & Electrolux 98% ) SKU mais ofertado
v de cobertura do mix
< Lavadora de Roupa 13 Kg
4 52 5KUs +1.400 Ofertas Branco Com Ciclo Tira
i Manchas Advanced e Ciclo
g SKU mais ofertado Antibolinha Brastemp - 110v
3
o Lavadora de Roupa 14 Kg
= Branco Essential Care Com
Cesto Inox e Jet&clean
Electrolux - 220v
0,
wanke 91%
de cobertura do mix
50 49 SKUs +1.300 Ofertas

SKU mais ofertado

Lavadora de Roupa 5 Kg

Madeira Escura Tradicional

Wanke - 220v

1.300 2.500
Volume de Ofertas
Fonte: Sistema WebPrice

UWlebGlobal WebPrice Reports |  Edicdo ECBR Julho 2025




Mais de Ek/Y dos sellers
possuem operacoes exclusivas
em 1 canal de venda

Distribuicao dos sellers por marketplace

Mercado Livre é o canal com maior volume de sellers do mercado,
reforcando seu papel de referéncia. Porém, 71% deles possuem
menos de 100 ofertas. Esta faixa possui baixo volume de mix (em
meédia inferior a 10 SKUs) e uma alta variabilidade de presenca online,
acima de 20 marketplaces.

Quando detalhado no canal, estes sellers representam uma fatia
superior a 1/5 das ofertas, uma participacao acima do identificado na
maioria dos outros 10 principais canais, mas em linha com operag¢des
como Magazine Luiza (22% e 4° em volume de ofertas) e Amazon
(28% e 9° em volume de ofertas).

Dessa forma, apostar em canais que possuem grandeza em volume
de ofertas e menor representatividade de sellers com baixo volume é
uma opg¢ao. Canais como Ponto Frio e Carrefour podem refletir
opc¢des para oportunidades de incremento de mix e competitividade
de preco com sellers maiores, uma vez que apresentam,
respectivamente, 10% e 6% de sellers com menos de 100 ofertas.

Fonte: Sistema WebPrice
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Ofertas por Marca - 1P e 3P Ofertas por Marca - 1P
Posicdo ~ Marca Part. Ofertas Posicdo  Marca Part. Ofertas
Brastemp e Electrolux sdo
P ] [ 1 ()) mueller 16% ]— 1 BRASTEMP 15%
as marcas com maior
o [ J
= 0
atuacdo entre os sellers, 2 eeaneaR  12% 2 13%
cada uma alcancando E 10% | - 3 0% |
de frequéncia r w
4 wanke 9% 4  Colormaq 8%
Marcas com forte presenca em 1P tendem a manter ( 0 ) ( o |
politicas de preco mais controladas e geralmente L > 7% ) L > 8% )
operam em faixas de ticket médio mais elevadas, - < p
reforcando posicionamentos premium (como 6 Colormaq 7% 6 () mueller 7%
Brastemp, Electrolux e LG). t J} r .
0 0
Ja as marcas mais expostas em 3P (como Mueller e L ! 7% J L ! 7% J
\S{:rélze:naapostam e,m Yol\ume com pregos acessiveis, g SUGG,I\_R 6% o SUGG,I\R 6%
is suscetiveis a guerra de pre¢cos e menor eletrodomésticos eletrodomésticos
controle sobre a experiéncia de compra. (-\
[ 9 6% i* 9 (Uidea 6%
10  Panasonic 5% 10 Panasonic 6%
11 Midea 5% 11 Wanke 3%
Fonte: Sistema WebPrice \_ )
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Monitore

UlebPrice

MONITORAMENTO E DADOS DO E-COMMERCE

O WebPrice monitora sites, ofertas e produtos para entregar
informacgdes que ajudam a precificar, melhorar portfélios e abrir
novos canais de venda. Através de Big Data e inteligéncia artificial é
possivel trazer mais agilidade e rentabilidade para players da
indUstria e do varejo que atuam online.

Analise mensalmente
no online

© 3 bilhdes

de checkpoints

O 520

categorias de produtos

© 390 mil

SKUs

© 150 milhdes

de ofertas

UWiebGlobal

Analise
WiebGlobal

Consulting

TRANSFORMANDO DADOS EM RESULTADOS

Webglobal Consulting € uma consultoria estratégica que transforma
dados do mercado online em decis@es inteligentes. Através de
analises personalizadas e da visdo dos nossos consultores,
proporcionamos agilidade e clareza para tomada de decisdes que
potencializam ainda mais os resultados de fabricantes e varejistas.

Com os relatorios da nossa consultoria vocé tem:

INSIGHTS CUSTOMIZADOS

D 0
Qj@ Analises aprofundadas, de acordo com as suas
especificidades e demandas.

DIRECIONAMENTOS ESTRATEGICOS

Informacgdes precisas sobre pregos, concorréncia e
tendéncias de mercado para assertividade em ac¢des.

OTIMIZACAO DE TEMPO E RECURSOS

Tomada de decisdes facilitadas com informacdes mais
estruturadas, feitas por especialistas do mercado online.
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das marcas possuem menos de 10

SKUs no seu mix e seus itens possuem Participagio de ofertas por marca
uma representatividade inferior a 1/6

do total disponivel no mercado

© Electrolux e Wap sio lideres de presenca e
volume de mix nos 10 canais com mais ofertas.

O setor de aspiradores de p6 no Brasil passa por uma transformacao
puxada pela ampliagdao do mix de produtos em diferentes marcas e pelo
crescimento dos canais digitais. As marcas lideres, como Wap e Electrolux,
consolidam sua presenc¢a com variedade e volume, mas dividem espaco
com uma oferta diversificada que vai de modelos tradicionais a solug¢des
para usos especificos, como robds inteligentes ou aparelhos portateis.

No e-commerce nacional, o segmento conta atualmente com alto volume
de capilaridade de canais de venda ativos ( +120 entre marketplaces e e-
commerces exclusivos 1P). Essa alta variedade amplia o alcance das
marcas e cria um ambiente extremamente dinadmico e de concorréncia.

A competicao se intensifica a medida que novas funcionalidades e faixas
de preco sao incluidas no mix disponivel, atraindo novos publicos e
refletindo um portfélio proximo a 1.000 SKUs ativos e um alto volume de
sellers atuantes no ambiente online.

Fonte: Sistema WebPrice
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A faixa de 1.201 a 1.600 possui uma fatia de dos SKUs e
das ofertas do mercado, sendo atendida por 41% das marcas

Volume de SKUs e Ofertas por Faixa de Watt @ Volume de SKUs Volume de Ofertas ‘ Apenas WAP, Electrolux,
Karcher, Vonde e Multi

350 12.000 possuem SKUs em todas as
300 '/ ‘ 10.000 faixas de poténcia mais
& o < ofertadas, que variam de 10
3 8.000 5 a 1.600 watts
E 200 a
S 6.000 9
150 8
4.000
100 .
50 ‘g - - 2000
, o HEE R = -
10a50 51a100 101 a 800 801a1.200 1.201a1.600 1.601a2.000 2.001a2500 Acimade

2.500

Faixa de Watt (w)

Fonte: Sistema WebPrice
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das marcas ofertam itens do tipo vertical. Destas, 6 trabalham
exclusivamente com esta caracteristica de SKU

Participacao das ofertas por caracteristica Participacao de tipo de produto ‘ Aspirador robd possui
SKU do tipo vertical um alto nimero de

ofertas em comparacao
ao numero de marcas,
demonstrando uma
menor concorréncia a
nivel de fabricantes em
comparagao ao
restante do mercado.

Participacao

Fontes Sistema WebPrice
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Mercado Livre é referéncia em volume de ofertas deste produto, com

Cobertura do mix de Aspirador de P6 nos 5 principais marketplaces
(Mais ofertas) - 1P e 3P

p
Magau

69%
(622 SKUs )

.

UlebGlobal

2

1
/ Em ofertas
mercado
livre
67%
(600 SKUs )
\_ /
4 3 [/
~
extra
55% 40%
(496 SKUs ) (357 SKUs )
\_ \_

41%
(365 SKUs )

UWebPrice Reports |

de share, além de contar com mais de dos SKUs disponiveis

© Nesses 5 canais, Wap e Electrolux possuem

mais de 40% das ofertas, mesmo com seus
SKUs tendo uma representagao proxima a
metade deste numero.

Mercado Livre possui um posicionamento de
lideranca em Aspirador de P96, que vai desde
volume de ofertas, variabilidade de SKUs e tipo de
SKU, ofertando a maior robustez de mix do e-
commerce brasileiro.

Em uma visdao macro do mercado, além de alto
numero de marcas presentes, o produto possui
mais 120 canais ofertantes, sendo a Wap a maior
marca em capilaridade de presenca, com ofertas
disponiveis em 46% do mercado.

Fontes Sistema WebPrice
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Dentre os 5 canais com mais ofertas, Amazon possui
a menor cobertura de mix da Wap, inferior a ik

UlebGlobal

Como cada uma das 6 marcas com mais ofertas no mercado
esta posicionada nos 5 principais marketplaces.

% de
cobertura do mix

wda +3.800 9% 95%

Ofertas SKUs

e

Produto mais ofertado
nestes canais

Aspirador de P6
Electrolux 1,6l
Stk14 110v

+3.300 85 98% — ;
KARCHER +1.000 43 98%

+800 51 94%

+700 38 88%
vonder +800 35 100%

Ordenagdo: Do maior ao menor nimero de ofertas no mercado online
Fonte: Sistema WebPrice

WlebPrice Reports

~\
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das ofertas tem origem de sellers com menor volume e mix

Embora apresente consolidacdo em marcas lideres como Wap e Perfil de sellers por faixas de oferta
Electrolux, e canais de destaque como Mercado Livre, o mercado é

caracterizado por uma segmentacao significativa entre os seus sellers. 97%

Seus vendedores com opera¢fes mais enxutas (Com até 50 ofertas) tém

A +9.500
grande relevancia no e-commerce, representando 45% das ofertas dos

marketplaces e 41% do mercado geral do produto, mesmo com uma o
média de atuacao inferior a 2 lojas e 2 marcas comercializadas. “g

g Volume de Ofertas +5.700
Nos canais de referéncia como Mercado Livre, Magazine Luiza e Amazon, =
mais de 90% dos sellers encontram-se nesta faixa de atuacao, sendo §
responsaveis por aproximadamente 60% do volume de ofertas em cada g
plataforma. Este nUmero é mais visivel quando identificado que apenas g +2.700
6% dos sellers possuem mais de 10 SKUs no seu portfoélio. = + 2100
Marcas como Vonder e Karcher, que apresentam um volume consideravel n +1.100

2%

de produtos, mas possuem capilaridade e nUmero de sellers inferiores a 1%

Electrolux e Wap, podem ser alternativas de expansao para novos canais. - 0.1% 0.1%
Nos principais marketplaces, onde a concorréncia ja é consolidada, ajustes Inferior a 50 512100 1012200  201a1.000  Acima de 1.000
de mix de produtos podem ser oportunos. Faixas de ofertas

Fonte: Sistema WebPrice
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Mais de EXN/Y das ofertas
de aspirador de po sdo de
origem de sellers de
marketplaces

UlebGlobal

Posicionamento das marcas com mais ofertas (+ 1.000) nos canais online

Ofertas por Marca - 1P e 3P Ofertas por Marca - 1P
Posicio Marca Part. Ofertas Posicio Marca Part. Ofertas
" Wap 16% 15% |
E 12% 2 Wap 13%
[ 3 KARCHER 10% _[3 9% ]
4 9% 4 8%
[ ¢ 79 | (¢ KARCHER 8% ]
: 6 vonder 7% i6 7% ]
7 IPC 4% 8 Vonder 4%

Fonte: Sistema WebPrice
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Magawu

realme
SAMSUNG @

extra

Smartphone

CASAS
BAHIA

@ motorola ( 9

Carrefour
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Samsung tem gV£:§ do total de SKUs do Participagio de ofertas por marca
mercado de Smartphones e

@ lider em capilaridade de mix em
das lojas online

Outras
marcas

9%

@ motorola
<> 84% das ofertas da Xiaomi estdo consolidadas na

Magazine Luiza, tendo uma representag¢ao superior a
50% nas ofertas deste segmento no canal.

12%

O produto smartphone possui uma baixa variedade de marcas e
canais em comparagao com outras categorias do mercado. Dessa
forma, por ser um produto de valor agregado, com capacidade
tecnoldgica desenvolvida, as marcas atuantes possuem grande 38%
consolidacao do mercado, principalmente quando detalhadas as

marcas de referéncia, como Xiaomi e Samsung, que disponibilizam

volume de ofertas (60% do mercado) e mix de SKUs robusto (41%).

Mesmo com a alta concentragdo do segmento, marcas realme
internacionais, como as chinesas Realme, que ja possui 12% de
participacdo em ofertas, e Jovi, que esta iniciando operacdes no 12%

Brasil, tém apostado no mercado com disponibilidade de tecnologia,
variabilidade de armazenamento e de sellers.
Fonte: Sistema WebPrice

LOJAS ESPECIAIS
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar de monitoradas, ndo estdo consideradas nesta secao.
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das marcas disponibilizam SKUs de 256gb, capacidade de armazenamento
com maior presenca online (34% do volume de SKUs e 52% de ofertas)

)

Volume de SKUs e Ofertas por Faixa de Armazenamento (gb) @ Volume de SKUs Volume de Ofertas < Em apenas 14% dos
canais online, os SKUs
600 12.000 de cor preta nao lideram
o volume de ofertas.
500 n 10.000
2 400 8000 &
& 3
3 X
o 300 6.000
E 2
3 3
200 4000 @
100 ‘ 2.000
0 e — R 1 I 11 .
4gb 8gb 16gb 32gb 64gb 128gb 256gb 512gb 1tb
Armazenamento (gb)
LOJAS ESPECIAIS Fonte: Sistema WebPrice

Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar de monitoradas, nao estao consideradas nesta se¢do.
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Magazine Luiza representa quase do volume de ofertas de smartphones

Cobertura do mix de Smartphones nos 5 principais marketplaces < 0s5 canais com maior volume de ofertas
(Mais ofertas) - 1P e 3P possuem uma fatia superior & 80% do
g mercado.
/ Em ofertas
Magalu
0
82% < TENHA UMA VISAO AINDA MAIS COMPLETA . 2
(1.224 SKUs)
\ / Dados sobre Amazon e Mercado Livre ndo estao
considerados na sec¢ao de Smartphones. Para ter
4 4 4 4 informacdes dessas e de outras lojas especiais
- (0 CASAS entre em contato com nossos consultores.
extra i BAHIA
mercado
37% 30% 24% 22% livre
(552 SKUs) (452 SKUs) (363 SKUs) (330 SKUs)
. . . -

Fonte: Sistema WebPrice
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Mais de dos SKUs da Samsung, marca com mais produtos do

mercado, ndo estdo presentes na Magazine Luiza (Lider em ofertas e SKUs)

Como cada uma das 5 marcas com mais ofertas esta posicionada nos 5 principais marketplaces

SKU mais ofertado

Celular Smartphone Xiaomi
Poco C75 256gb Verde - Dual Chip

Celular Smartphone Samsung Galaxy A06
A065m 128gb Azul Escuro - Dual Chip

realme

Celular Smartphone Realme Note 60 128gb
Preto - Dual Chip

@ motorola

Celular Smartphone Motorola Moto G15
256gb Grafite - Dual Chip

’

Celular Smartphone Apple Iphone 15
128gb Preto - Dual Chip

Fonte: Sistema WebPrice

300
351 SKUs
93% cobertura
+2.600 Ofertas
v
> 200
S P @ motorola
S . 237 SKUs
g 174 SKU 94% cobertura
S
(_E 919 cobertura +1.400 Ofertas 225 SKUs
+800 Ofertas 96% cobertura
+6.600 Ofertas
100 realme
90 SKUs
93% cobertura
+2.100 Ofertas
800 2.500 6.000

UlebGlobal

Volume de Ofertas

UlebPrice Reports |

\_

J

LOJAS ESPECIAIS
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar de
monitoradas, ndo estdo consideradas nesta se¢do.
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} das ofertas de Smartphones possuem origem em sellers de marketplaces

Marca

Penetracao das marcas nos sellers do mercado (+ 100 ofertas)

" '—l

Volume de
Ofertas

Realme +2.200
Infinix +400
900
10% 40%

% sellers que ofertam a marca

Fonte: Sistema WebPrice

LOJAS ESPECIAIS
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar de monitoradas, ndo estdo consideradas nesta secdo.

UlebGlobal

Magazine Luiza é o marketplace de maior referéncia online neste
segmento. Sua consolidacao vai desde ofertas, op¢bes de mix até
sellers presentes no canal.

Os sellers do mercado de Smartphones possuem um
comportamento geral ndo encontrado em outros tipos de produtos,
o de focar suas operacdes em apenas uma opcao de marketplace.
82% dos sellers tem este tipo de comportamento e 2/3 deles optam
apenas pela Magazine Luiza como unico canal de marketplace.

Em outras categorias esse comportamento é identificado em sellers
com volumes baixos de ofertas e com menores operag¢des. No caso
de Smartphones, esse comportamento é ainda mais abrangente.
Entre os sellers com mais de 100 ofertas, quase metade deles atua
de forma exclusiva em um unico marketplace, com suas ofertas
representando uma parcela de 1/3 do mercado analisado.

Além disso, é comum observar uma estratégia de exclusividade com
uma marca parceira. Mais da metade dos sellers de Smartphones
comercializa SKUs de apenas uma marca, e apenas 23% trabalham
com duas marcas. Quando segmentado para os sellers com mais de
100 ofertas, o numero médio de marcas trabalhadas passa para 4,
mas 1/3 deles se mantém exclusivamente com uma marca.

UlebPrice Reports |
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Xiaomi possui mais de 150
sellers no mercado, que
operam em 12 marketplaces,

sendo da sua presenca 1 38% ‘ . 42% |

Ofertas por Marca - 1P e 3P Ofertas por Marca - 1P

Posicdo Marca Part. Ofertas Posicdo Marca Part. Ofertas

informacdes dessas e de outras lojas especiais
entre em contato com nossos consultores.

online [ 2 22% } 2 @ motorola 24% ]
3 realme 12% { 3 @) 14% ]
< TENHA UMA VISAO AINDA MAIS COMPLETA X 2 .
[ 4 @motorola  12% |— 4 6%
Dados sobre Amazon e Mercado Livre ndo estao J
considerados na se¢dao de Smartphones. Para ter [ c ’

. ™ s 2

6 Infinix 3% 10 Realme 1%

mercado
livre

Fonte: Sistema WebPrice
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UlebPrice
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A Black Friday segue sendo o evento mais competitivo do
e-commerce brasileiro, exigindo estratégias inteligentes
de precificacdo, sortimento e presenca de mercado

METODOLOGIA PANORAMA GERAL BLACK FRIDAY 2024

Coleta de dados Destaques

Os dados deste ,estudq VSR . 21.087 produtos e 120.843 ofertas com o selo Black Friday.

coletados através do sistema WebPrice

entre 00h e 01h do dia 29/11/2024 85 marcas (48,6% do total monitorado) aderiram a campanha.
abrangendo mais de 135 milhdes de Chapinha foi a categoria com a maior porcentagem de ofertas de Black
ofertas em 3 mil lojas. Friday em relagdo ao numero total de ofertas monitoradas, com 9%.

Em relacdo ao niumero de produtos monitorados, a categoria Maquina
de Lavar, foi a mais presente, com 56,3% dos produtos com selo Black
Friday.

Abrangéncia do estudo
Apenas produtos com Selo Black
Friday foram considerados, excluindo

Mercado Livre e Amazon. A categoria com maior nimero de marcas que possuem ofertas

identificadas pelo Selo Black Friday também foi Maquina de Lavar, com
77,3% das marcas monitoradas apresentando alguma promocao
identificada.
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Ar condicionado

5% das ofertas de Ar
Condicionado estavam com
o selo Black Friday 2024

72% das marcas de Ar
Condicionado possuiam produtos
com selo promocional da campanha

Ya dos SKUs do mercado estiveram
identificados com promocao Black
Friday durante a campanha.

LOJAS ESPECIAIS
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar
de monitoradas, ndo estdo consideradas nesta secdo.

UWiebGlobal

RANKING DE MARCAS
+ PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY

Top 10 marcas com mais produtos com selo Black Friday

Marca
Phimsuntg
@LaG
‘elgin
o2]
FUJITSU

Springer

-

Philco

f» GREE

Sigginger

& Electrolux

Produtos

@ 49 Produtos

@ 44 Produtos

@ 38 Produtos

@ 36 Produtos

@ 34 Produtos

@ 32 Produtos

@ 32 Produtos

@ 18 Produtos

@ 18 Produtos

@ 15 Produtos

Ofertas

® . .
(/ 105 Ofertas

g .
(/ 160 Ofertas

(/Q 93 Ofertas

‘5,-/5) 62 Ofertas

(/'? 110 Ofertas

'\‘/)) 62 Ofertas

(/9 100 Ofertas

6? 29 Ofertas

] .
Q—/ 38 Ofertas

@) 37 Ofertas

|_
L)
&

magazineluiza

POLODAR

AR CONDICIOMADD

americanas.com

Q FRIGELAR

:;.?eb':crul nental

efacilvy

RANKING DE LOJAS
+ PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY

Top 10 lojas com mais produtos com selo Black Friday

Produtos

@ 219 Produtos

@ 142 Produtos

@ 128 Produtos

@ 78 Produtos

@ 64 Produtos

@ 21 Produtos

@ 12 Produtos

@ 10 Produtos

@ 3 Produtos

Ofertas

3370

& 1240

K‘f/'?'lﬁ' 8]

Marcas
fertas @ 22 Marcas
fertas @ B Marcas

fertas @ 18 Marcas

‘;f/ﬁ) 94 Ofertas @ 15 Marcas

@ B0 Ofertas @

14 Marcas

Gp 22 Ofertas @ 7 Marcas

(:? 12 Ofertas @ 4 Marcas

‘Lf/ﬁ) 10 Ofertas

‘;ff 3 Ofertas @ 1

G) 2 Dfertas @ 1

@ 1 Marca

P
Marca

P
Marca

J

WlebPrice Reports

Fonte: Sistema WebPrice
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de monitoradas, ndo estdo consideradas nesta secdo.

N
” ] d RANKING DE MARCAS RANKING DE LOJAS
Ma quina ae + PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY + PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY
I u v u r ro u p u Top 10 marcas com mais produtos com selo Black Friday Top 10 lojas com mais produtos com selo Black Friday
Marca Produtos Ofertas Loja Produtos Ofertas Marcas
M u i S d u m et u d e d 0 s s K U S @HTUE’"@F @ 53 Produtos </9 209 Ofertas @ 261 Produtos 6? 531 Ofertas @ 17 Marcas
do mercado apresentaram
p @wﬂ"ke @ 39 Produtos O) 78 Ofertas magazineluiza @ 138 Produtos O) 186 Ofertas E’:’ 16 Marcas
alguma oferta com o selo
B I CI C k F I' i d u y 2 0 2 4 & Electrolux @ 29 Produtos G_" 93 Ofertas ’.'PCEilornbo @ 49 Produtos (/Q 51 Ofertas 6‘ 7 Marcas
o OVEIS o o
g @ 28 Produtos (C/ 50 Ofertas SIMONETTI @ 27 Produtos </ 28 Ofertas E:'_:-' 8 Marcas
77% das marcas de Maquina de Lavar
Roupa possuiam produtos com selo SUSo (@) 28 Produtos <7 55 Ofertas taQ| (M 2zprodutes  <F 220reras @ 5marcas
promocional da campanha
. ] .
\A{idea @ 27 Produtos O’ 43 Ofertas EfaCllm @ 8 Produtos &7 14 Ofertas & 4 Marcas
. f : :
|{—\:--—'—'—--"| @ 25 Produtos (;’? 72 Ofertas \ﬂ ] d ea @ 8 Produtos &7 5 ofertas & 1 Mares
Mesmo com alto volume de SKUs -
partidpantes na BIaCk Friday' @ LG @ 19 Produtos O’ 30 Ofertas |E)€I'I'IC1|J| @ 4 Produtos Gp 4 Ofertas E’:" 4 Marcas
menos de 6% das ofertas estavam —
presentes na promogao @ 15 Produtos 6—? 40 Ofertas ((;:r CATRAL @ 3 Produtos 6? 3 Ofertas @ 2 Marcas
8 1 F o e e ) -
LOJAS ESPECIAIS (M 13 Produtos <7 43 Ofertas CASAVIOEQ (9 1 proguto < 1 oferta 9 1 Marcs
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar )

Fonte: Sistema WebPrice
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Aspirador de po

Mesmo com um grande volume,
menos de 40% das marcas
apresentaram ofertas com o
selo Black Friday 2024

Menos de 5% das ofertas do mercado
estiverem com identificacdao de Black Friday.

29% dos SKUs foram promocionados como
Black Friday, sendo liderados por Wap e
Electrolux (lideres de ofertas do mercado).

LOJAS ESPECIAIS
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar
de monitoradas, ndo estdo consideradas nesta secdo.

UWiebGlobal

RANKING DE MARCAS
+ PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY

Top 10 marcas com mais produtos com selo Black Friday

Marca

& Electrolux

Wap
Philco

i KKRCHER

BRITANIA
MONDIAL

vonder

IPCBrasil

ACRATTO

Produtos

@ 56 Produtos

@ 42 Produtos

@ 18 Produtos

@ 15 Produtos

@ 9 Produtos

@ % Produtos

@ 7 Produtos

@ 5 Produtos

@ 5 Produtos

@ 5 Produtos

Ofertas

(/9 146 Ofertas

G) 122 Ofertas

‘f/'? 38 Ofertas

(:;') 21 Ofertas

(:J? 23 Ofertas

0) 17 Ofertas

‘f/'? 12 Ofertas

(:;') 8 Ofertas

(:J? 7 Ofertas

G) 8 Ofertas

RANKING DE LOJAS

+ PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY

Top 10 lojas com mais produtos com selo Black Friday

._
L)
[T

americanas.com

magazineluiza

™Colombo

=
Zextra
> colombo)

& Electrolux
B REvmEDY
1ra
ECLICIT 2N
PR A |
efacilv™r

COPAFER
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Celulares e
Smartphones

Quase 2/3 das marcas
apresentaram o selo Black
Friday 2024 em seus SKUs

% dos Celulares e Smartphones do
mercado estiveram na promog¢ao

Samsung representou mais de
32% das ofertas do mercado de
Celulares e Smartphones

LOJAS ESPECIAIS
Lojas como Amazon, Mercado Livre e Shopee, apesar
de monitoradas, ndo estao consideradas nesta secdo.

UWiebGlobal

RANKING DE MARCAS
+ PRODUTOS COM O SELO BLACK FRIDAY

Top 10 marcas com mais produtos com selo Black Friday
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E 0 que esperar para a Black Friday 2025

A crescente exigéncia por dados em tempo real e precificacao
competitiva torna o monitoramento estratégico ainda mais essencial.

Marcas que participaram com maior nimero de SKUs e presenca
em multiplos varejistas ganharam destaque e visibilidade —
tendéncia que deve se intensificar em 2025.

A consolidagao do Selo Black Friday como referéncia de ativagao
promocional refor¢a a importancia de planejamento antecipado e
alinhamento com o varejo.

A tendéncia de “Black November” deve se intensificar, com
varejistas distribuindo ofertas ao longo do més para evitar
gargalos logisticos e diluir a demanda em dias Unicos.

Condig¢odes facilitadas de entrega e pagamento continuam
sendo decisivas. Marcas que oferecerem frete gratis ou menor
prazo de entrega tendem a se destacar.
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Os pontos-chave que voce precisa saber para
transformar conhecimento em resultados

€ Crescimento em alta & Diversidade e Inovagdo no Mix
O e-commerce brasileiro tem realizado A variedade de SKUs seque aumentando, acompanhada
importantes avang¢os nos ultimos anos, e por uma presenca cada vez maior de produtos com
deve sequir este ritmo em 2025, com tecnologia e alto valor agregado. Marcas que apostam
aumento em faturamento (15%), ticket em inovacao de portfélio ampliam sua relevancia e
médio, pedidos e compradores. conseguem atrair diferentes perfis de consumidores.

€ Marketplaces como referéncia € Estratégia de canais em um mercado
Marketplaces tém se tornado cada vez mais consolidado
protagonistas do comercio online, sendo Aprimoramento de canal préprio e otimizacdo de portfélio
referéncias em volume de trafego e ofertam nos canais de maior volume é fundamental para ganhos
amplo mix de produtos, tornando-se centrais relevantes de conversdo em um ambiente digital com alta
para estrategias de expansao. variacdo de players. Ao mesmo tempo, ha oportunidades

para nichos e marcas emergentes, tornando as estratégias
de diferenciacdo e ajuste de presenca essenciais para
conquistar espaco e impulsionar vendas.
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Para mais informacgdes, entre em contato:
& consulting@webglobal.com.br

(O (51) 98994.7511
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